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Abstract: Territorial Identity and Successful Cohesion Policy
Interventions. Case Study: Alba Iulia -, The Other Capital”

Starting from the assumptions highlighted by the literature that the success
of the cohesion policy interventions is favoured by the presence of territorial
identity (local culture, heritage, social capital and know-how), generating
satisfaction among citizens, this paper proposes a case-study regarding the
municipality of Alba Iulia, symbol-city for the formation of the Romanian
national state. The paper documents the fact that the rehabilitation of
Alba Carolina Citadel, using European funds, was considered a success
story, being based on local needs and building upon an existing culture-led
territorial identity. The content analysis of the territorial identity narrations
developed by the municipality in several strategic development documents,
after the completion of the Citadel’s rehabilitation, shows a Europeanized
vision for the city’s future.
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1. Introducere: politica de coeziune si identitatea teritoriald

Preocupirile pentru definirea unei identititi europene au reprezentat,
inci de la debutul constructiei comunitare, un scop de atins si un sistem
de valori de identificat si apirat. Inci din Preambulul Tratatului de la
Roma se vorbea despre aspiratia vagi citre ,0 uniune din ce in ce mai
apropiatd’; sintagma pe care David Cameron, primul-ministru britanic

84
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sub mandatul ciruia a debutat Brexit, si-ar fi dorit sd o inliture, in schim-
bul referirii la piata comuni'. Jaques Delors, Presedinte al Comisiei Eu-
ropene, avertiza premonitoriu, in urma cu aproape 20 de ani, asupra
dificultitilor ridicate in calea unor constructii nebazate pe solidaritate si
perceptia unui destin comun:,,Nimeni nu se poate indrigosti de o piati
unici (...) Dati-i putin mai mult suflet”. Dezbaterile cu privire la con-
struirea identiti’gii europene, co-existenta ei cu alte identitégi, reprezinta
un subiect de discutie alimentat in ultimii ani de crizele succesive prin
care a trecut Uniunea Europeani (UE): criza economici, criza migranti-
lor, atacurile teroriste, escaladarea euroscepticismului si a nationalismul
lui populist in diverse tiri europene.

Din perspectivi constructivistd, formarea identititii Europene a
fost vizuti drept un proces de europenizare, efectul transformativ al in-
tegririi europene asupra comportamentului, preferintelor si identititilor,
atat ale indivizilor, cit si ale elitelor.’ Viziune criticatd de o serie de stu-
dii aplicate asupra noilor state membre sau candidate, care au aritat mai
degrabd importanta mecanismelor clasice rationaliste: ,conditionalitatea’
europeani si a,motivatiilor externe’ ale unor astfel de comportamente®.

O linie de cercetare mai putin intlniti se referi la studierea im-
pactului diverselor politici europene asupra identificirii cetitenilor cu
UE. Una dintre abordirile emergente de studiu a construirii identiti-
tii europene se referd la rolul politicii de coeziune in construirea senti-
mentului de apartenenti la valorile europene si a identititii europene”.
Bazindu-se pe aproximativ o treime din bugetul Uniunii Europene, po-
litica de coeziune este o expresie explicitd a solidarititii europene prin
caracterul siu redistributiv, urmirind eliminarea disparititilor econo-
mice si sociale dintre diferitele regiuni europene. Este de asemenea,,,una

1 Miller V. (2015), Ever Closer Union’in the EU Treaties and Court of Justice case law’,
House of Commons Library, Briefing Paper 07230.

2 Delors, J. (1989), Discurs in fata membrilor Parlamentului European, Buletinul Comu-
nititilor Europene, Supliment 1/89, Luxembourg: Biroul Publicatiilor oficiale ale Comuni-
titilor Europene.

3 Christiansen, T, Jorgensen, K.E., si Wiener, A. (1999), The Social Construction of Eu-
rope’, Journal of European Public Policy, 6(4): 528-544.

4 Schimmelfennig F. si Sedelmeier, U. (2005) The Politics of EU Enlargement: Theoretical
Approaches, London, Routledge.

5 Proiectul COHESIFY (Februarie 2016-Aprilie 2018) finantat prin Orizont 2020, studii
disponibile pe site-ul proiectului: http://www.cohesify.eu/research-papers/
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dintre cele mai vizibile politici europene datoriti semnalizirii proemi-
nente a site-urilor proiectelor”, putind reprezenta mijloacele prin care
UE devine o realitate in viata de zi cu zi a cetitenilor, reintirindu-le
sentimentul apartenentei la comunitatea europeani. Literatura recen-
ti in domeniu’ subliniazi identitatea teritoriald ca fiind printre factorii
cruciali pentru succesul politicii de coeziune in a genera satisfactie in
rindul cetitenilor, aceasta avind un rol important in procesul de con-
struire a identititii europene.

Punctul de plecare pentru intelegerea identititii teritoriale este
ideea de identitate colectivi, de a acceptare a unor ,similitudini’ funda-
mentale intre oameni care genereazd,solidaritate’, drept constientizare a
apartenentei la comunitate. Au fost propuse diferite modele’ de constru-
ire a identitdtii teritoriale: modelul cognitiv (impirtisirea unor compe-
tente comune, vocatii, identitate dati de specializarea productiei locale),
modelul cultural (distinctivitate culturali, valori si nevoi impirtisite, in-
vitare prin retele culturale, afectiune pentru,loc’) sau modelul capitalului
relational (colaboriri pe termen lung care genereazi procese de invitare
colectivi, socializare si loialitate teritoriald).

Identitatea teritoriald nu are o definitie unitard: ,prezenta capi-
talului social; capabilitatea de a dezvolta viziuni impirtisite asupra vi-
itorului, know-how local, vocatii’ productive si avantajul competitiv al

fiecirui teritoriu”!?

,»0 conditie locald, in care interesele private coincid
cu cele publice”!'; ,atasament si apartenentd la un grup (...) inridicinate
nu doar in valori socio-culturale si politice, ci mai degraba in avantajele

economice pe care un sistem de competente comune si relatii locale il

6 Bache, L. “Cohesion Policy, A New Direction for New Times?’, p. 244, in Wallace H.,
Pollack M. si Young R.A. (2015) Policy-Making in the European Union, Seventh edition,
Oxford University Press.

7 Capello, R. (2018),Cohesion Policy and the Creation of a European Identity: The Role
of Territorial Identity”, Journal of Common Market Studies, 56(3): 489-503, p.490.

8 Figlestein, N., Polyakova, A.si Sandholtz, W.(2012) ‘European Integration, Nationalism
and European Identity’ Journal of Common Market Studies, 50(1): 106—122.

9 Capello, R.(2018), p.493.

10 Camagni, R. (2009) ,Territorial Impact Assessment for European Regions: A Metho-
dological Proposal and an Application to EU Transport Policy”, Evaluation and Program
Planning, 32: 342-350, p.343.

11 Capello, R. (2018), p.493.
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genereazi pentru oameni, determinidndu-i si actioneze spontan in fa-
voarea comunititii locale”'?,

,Cultura locald, know-how’, ,capitalul social’ si ,peisajul’ sunt enu-
merate drept elemente constituente ale teritoriului si,liantul suprem al
comunititii locale”?, facilitAnd procesul de invitare colectivd. Referirile
la capitalul social sunt specific studiilor de dezvoltare locald. Vizut drept
Jbun public’ sub forma,increderii’?, resursele capitalului social sunt not-
mele sociale, valorile, o identitate impartisitd care faciliteazi cooperarea
si actiunea colectivi, implicarea civici. Cu privire la peisaj, un numar tot
mai mare de studii sustin ca locurile frumoase pot creste nivelul de satisfactie al
comunitatilor."® Locurile frumoase atrag atat turisti ct si noi rezidenti, iar locurile
cu un turism masiv sunt cele cu vechi traditii culturale si istorice si timp liber
in locuri agreabile.'® Capitalizarea patrimoniului ca,resursi teritoriald’'’ a
identitatii si a dezvoltirii locale sustenabile poate oferi avantaje compe-
titive. Studii evaluative ale politicii de coeziune ale UE au aritat impot-
tanta ancoririi locale a politicii, conform nevoilor locului, armonizind
stimulentele exogene cu dezvoltarea endogeni'®. Politicile de coeziune au
fost vizute drept ,canale de transmitere a valorilor Europene”® tocmai
prin faptul ci guvernanta multinivel a UE oferd investitii targetate in cof
munititile locale si rezultate vizibile pentru indivizi.*’

Lucrarea de fati prezinti cazul orasului Alba Iulia, beneficiar al
unui proiect european de reabilitare a Cetitii Alba Carolina, in valoa-
re de 47,5 milioane de euro, in perioada 2010-2014. Acest prim mare

12 Idem.
13 Camagni, R. (2009), p. 344.
14 Putnam, R. D, et al.(1993) Making Democracy Work: Civic Traditions in Modern Italy,

Princeton, Princeton University Press.

15  Florida, R. et. al. (2009) Beautiful Places: The Role of Perceived Beauty in Community
Satisfaction, Martin Prosperity Research.

16 Cristea Marius et. al,,Orase magnet. Migratie si navetism in Romania’, Raport al Bincii
Mondiale, 2017.

17  Landel, PA. si Senil N. (2009) ,Patrimoine et territoire, les nouvelles ressources du
développement’, Développement durable et territoires, 12: 1-16.

18 Barca F.(2009),An Agenda for a Reformed Cohesion Policy. A Place-Based Approach
to Meeting European Union Challenges and Expectations, Independent Report prepared at
the request of Danuta Hubner, Commissioner for Regional Policy.

19 Capello, R. (2018), p.497.

20 Marks, G., Hooghe, L.si Blank. K. (1996),European Integration from the 1980s: State-
Centric v. Multi-level Governance’, Journal of Common Market Studies, 34(3), p. 341-378.
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proiect municipal finantat din fonduri structurale a fost insotit, intr-o
perioadi scurtd de timp, de elaborarea si adoptarea unei serii de docu-
mente strategice: Strategia integrati de dezvoltare urbani 2014-2023;
Planul local de actiune ,Alba Iulia — Cealaltd capitald’, ca demers de
city-branding (2014); candidatura orasului, exprimati prin Bid-Book-ul
Alba Iuliei pentru titlul de Capitald Culturalid Europeani 2021 (2015).

Analizind continutul documentelor strategice de dezvoltare lucra-
rea iti propune o analizi a naratiunilor identitare oficiale cu referire la
Alba Iulia cu scopul identificarii unui model de construire a identititii
teritoriale, viziunea asupra viitorului municipiului i referinta la prioriti-
tile europene in materie de dezvoltare urbani. Se va urmiri identificarea
semnificatiei conceptelor asociate identititii teritoriale descrise anterior:
culturd, patrimoniu, know-how, capital social.

2. Alba Iulia - naratiuni ale identititii teritoriale in documentele
strategice

2.1. Strategia integratd de dezvoltare urband

Strategia integrati de dezvoltare urbani 2014-2023 (SIDU) a mu-
nicipiului Alba Iulia se raporteazi la documentele strategice europene
esentiale, precum Strategia Europa 2020, care subliniazi ,necesitatea
transformirii UE intr-o economie inteligenti, ecologici si favorabili in-
cluziunii”*! sau Agenda Teritoriali a Uniunii Europene 2020, care ,spri-
jini toate eforturile care contribuie la transformarea oraselor in motoare
de dezvoltare inteligentd, durabili si favorabild incluziunii §i in locuri
atractive pentru locuit, munci, turism si investitii."* In acord cu aceste
documente, municipalitatea isi propunea ambitios si bifeze corect toate
cerintele,,pentru ca Alba Iulia si devind un oras INTELIGENT; un oras
VERDE; un oras COMPETITIV si CREATIV; un OBIECTIV CUL-
TURAL si TURISTIC european™, propunind pentru 2023 viziunea
»Alba Iulia 2023 — un oras mai atractiv pentru locuit, muncit si investi-
¢ii”?* In plus, pentru a favoriza atragerea de fonduri europene, obiectivele

21 ,Strategia integrati de dezvoltare urbani Alba Iulia 2014-2023", versiunea consolidati,
p271.

22 Ibidem, p. 271.

23 Ibidem, p. 275 (cu majuscule in documentul citat)
24 Ibidem, p.316.
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de dezvoltare ale municipiului sunt aliniate priorititilor de investitii ale
Fondului European de Dezvoltare Regionali.

In creionarea acestei viziuni de dezvoltare, patrimoniul reprezintd
un,avantaj competitiv’:,,prezenta Citadelei de tip Vauban, cea mai mare si
cea mai importanti din Europa de Est, in domeniul turismului; mosteni-
rea culturali relevanti si variatd, care cuprinde doud milenii de istorie si
evenimente; calitatea si accesibilitatea spatiului public.””® Spre deosebire
de alte orase rominesti care au detinut citadele de tip Vauban (precum
Timisoara), presiunea urbanizirii a fost mai mici in Alba Iulia, astfel
incat zidurile cetitii si portile de intrare nu au fost deshiintate pentru
lucriri de amenajarea teritoriali moderni.

Restaurarea Cetitii Alba Carolina este considerati o poveste de
succes In ceea ce priveste absorbtia fondurilor UE in Romania ca mijloc
de impulsionare a turismului cultural: ,DG Regio promoveazi Alba Iu-
lia ca un exemplu de succes in atragerea de fonduri destinate regeneririi
vietii orasului prin valorificarea mostenirii sale culturale si istorice. (...)
Daci in 2009 Alba Iulia atrigea putin peste 18.000 de turisti si 40.000
de innoptiri, in 2013 orasul s-a apropiat de pragul de 40.000 de turisti si
aproape 82.000 de innoptiri."*

Capitolul dedicat priorititilor strategice in ceea ce priveste cultura
subliniazd importanta patrimoniului cultural pentru ,prezervarea valo-
rilor culturale si istorice, (dar si pentru) beneficii de ordin educativ si
economic.”” Imaginea evocati de autorititi pentru Alba Iulia este cea de
»centru al traditiei i istoriei’, ,capitala simbolicd a Unirii, unde s-a desi-
varsit formarea statului romin modern”®. Bogitia orasului este evocati
prin aseminarea cu un ,tezaur antropologic, etnologic si arheologic de
mare valoare, iar traditiile sunt inci vii"?, Redescoperirea acestor traditii
in cheie contemporand, prin apelul la digital, este propunerea strategi-

ci a municipalititii ,in contextul unei Europe care participi la procesul

25 Ibidem.

26 ,Strategia integratd de dezvoltare urbani Alba Iulia 2014-2023", versiunea consolidat3,
p.317.

27 Tbidem, p.299.
28 Ibidem, p.271.
29 Ibidem.
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globalizarii si in care identitatile locale, regionale i nationale se redesco-
peri in spirit contemporan.”

Analiza SWOT a orasului plaseaza turismul cultural la capitolul
,puncte tari. Prin ,oportunititile’ enumerate se regisesc: ,existenta unui
patrimoniu cultural, istoric si artistic semnificativ, valorificarea superi-
oari a potentialului turistic al Cetitii Alba Iulia, dezvoltarea incipienti
a industriilor creative (Cartierul Creativ Carolina).”?! Crearea unui hub
al industriilor creative este una dintre solutiile propuse pentru animarea
spatiului urban si valorificarea know-how-ului in promovarea unor forme
de economii inovatoare. Raportarea la know-how se regiseste in SIDU si
cu referire la experientele acumulate’ in urma parteneriatelor incheiate
de Primirie si institutii si experti internationali si produsele realizate in
cadrul unor proiecte transnationale. Strategia de branding, Alba Iulia —
Cealalti Capitali” este un astfel de exemplu, produs in urma unui proiect
transnational, City Logo, finantat prin programul URBACT II 2007-
2013, Alba Iulia avind drept parteneri orase precum Zaragoza, Utrecht,
Genova si Oslo.

2.2, Strategia de branding ,, Alba Iulia-Cealaltd Capitald”

Focusindu-se pe turismul cultural, urmirind si plaseze orasul in Top
10 cele mai vizitate locuri din Romania, dar i s atragd noi talente si
investitori, acea,clasd creativi®? despre care vorbea Richard Florida, Stra-
tegia de branding a orasului este una ambitioasi, cici plaseazi orasul sub
arhetipul rebelului, in opozitie cu capitala oficiald a tirii, drept,Cealaltd
Capitald. Se arati ci desi este un oras de dimensiuni medii ci mirime a
populat,:iei comparativ cu Bucure§ti, degine un patrimoniu istoric excepd
tional: ,rominii numesc Alba Iulia capitala spirituald a natiunii si a fost
un centru politic pe parcursul a secole.”” Referintele istorice fac trimitere
la o serie de momente simbolice din istoria orasului: a fost cel mai mare
centru militar §i economic in timpul Daciei ocupate de Imperiul Roman,
capitali a Transilvaniei medievale (1541-1690); capitali a primului regat

30 Ibidem.
31 Ibidem, p.314.

32 Florida, R.(1992) The Rise of the Creative Class: And How It's Transforming Work,
Leisure, Community, and Everyday Life, New York: Basic Books.

33 ,AlbaIulia -, The Other Capital of Romania’ (2014) An URBACT local action plan in
the framework of CityLogo project’, Strategia de Branding, p. 44.
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unit al Transilvaniei, Moldovei si Valahiei, sub Mihai Viteazul; locul de
nastere al Rominiei ca stat modern (1918) si locul de incoronare al Prin-
tului Ferdinand ca Rege al Roméniei (1922). In mod evident, cetatea Alba
Carolina reprezinti punctul de interes central ,giuvarierul” Strategiei de
branding, o cetate reniscuti din ruina in care se afla anterior interventiei
prin fonduri europene si o promisiune pentru turisti de a vizita cea mai
mare cetate din Roménia. Contururile cetitii in stil Vauban a inspirat, de
altfel, logo-ul orasului, inclus in Manualul de brand.

Analiza SWOT a orasului continutd de Strategia de branding,
puncteazi la capitolul ,puncte tari’ elemente ce tin de identitatea teritori-
ali: patrimoniu cultural bogat, expertiza in brandingul cultural si turistic,
dar si un asa numit,sentiment al locului, dezvoltat drept,constientizare
semnificativi in rindul populatiei locale a provocirilor si initiativelor
propuse de Primirie.”* Un alt punct tare al orasului este reprezentat de
networking-ul national si european pe tematica oraselor istorice: prima-
rul orasului este Presedintele Asociatiei Zonelor Istorice si ale Artei din
Romiénia si membru al board-ului European Associations of Historic Towns
and Regions — Heritage Europe, iar orasul este membru din 2012 al retelei
Comisiei Europene European Destinations of Excellence (program menit
si promoveze turismul sustenabil). Una dintre provocirile identificate
se referea la networking local pentru a crea sinergii si a creste vizibilitatea
orasului, inclusiv pentru a rispunde la una dintre problemele majore: lip-
sa de implicare a sectorului privat.

Strategia contine si o serie de initiative de branding, bazate pe pri-
orititile de dezvoltare ale orasului. Jumitate dintre acestea fiind menite
sd impulsioneze turismul, acesta fiind scopul principal al documentului
(spre exemplu: crearea unui site turistic, modernizarea Muzeului Unirii
prin introducerea de tehnologii inovative). Printre celelalte initiative, se
propunea obiectivul conectirii cu comunitatea locald, prin implemen-
tarea de sisteme de democratie directd, pentru a le da locuitorilor in-
strumente de influentare a decidentilor locali; pozitionarea ca una dintre
capitalele educatiei in Transilvania (parteneriat intre Universititile Alba
Iulia si Sibiu); incurajarea economiei locale (incurajarea startup-uri-
lor); pozitionarea ca si capitali ecumenici (reuniune anuald a tuturor

34 ,AlbalIulia -, The Other Capital of Romania' (2014) An URBACT local action plan in
the framework of CityLogo project’, Strategia de Branding, p.22.
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comunititilor religioase); lobby pentru statutul de capitala juridici alter-
nativi, prin mutarea unor institutii nationale la Alba Iulia (dupi modelul
german, elvetian, olandez); sirbitorirea oficiali a zilei nationale la Alba
Iulia, limitarea politizirii evenimentului la Bucuresti, propunerea a trei
minute de reculegere in intreaga tari la initiativa Alba Iuliei,Cealalta Ca-

pitala — Capitala Inimilor’

2.3. Bid-Book Alba Iulia Capitald Culturali Europeand (CCE)
in documentul de candidaturi pentru titlul de CCE, Alba Iulia a pastrat
drept slogan brandul orasului, ,Cealaltd Capitald. Admitind insi ca
acesta are mai putin impact la nivel european, comparativ cu cel national,
mesajul este completat adiugind si eticheta de,Orasul Unirii, in corelatie
cuideea de unitate europeani. Istoria orasului este evocati ciclic, cu urci-
suri si coborasuri, de la gloria perioadei romane, pini in prezent. Renas-
terea orasului dupd integrarea in UE este catalogati drept o poveste de
succes:,Orasul Unirii, salvat si rendscut prin unitate’, insi de aceasti dati
este vorba despre unitatea, sprijinul si solidaritatea europeani. Acesta
este motivul pentru care documentul de candidaturi contine in partea in-
troductivi mesajul ,Multumesc, Europa!”. Transpare in repetate rinduri
ideea satisfactiei majore a municipalititii cu referire la volumul de bani
europeni atrasi in comunitate (orasul capitald de judet cu cele mai multe
fonduri europene pe cap de locuitor). Cea mai importanti investitie se
referd, evident, la renovarea Cetitii, cici dezvoltarea sustenabili a cetitii
a fost gindita in jurul patrimoniului siu cultural. Impactul aderirii euro-
pene este apreciat nu doar in termeni financiari, ci si identitari, o regasire
a sufletului Europei in oameni, dupd cum si Alba Iulia este ,capitala inia
milor’:, Alba Iulia este exemplul viu ci se poate, ci proiectul european si
valorile europene se regisesc in gindurile oamenilor i in dorinta lor de a
alcitui o comunitate. Alba Iulia este o poveste de succes a aderirii la Uni-
unea Europeani. Nu pentru ci a restaurat Cetatea cu fonduri europene,
ci pentru ci The Soul of Europe e viu in cetitenii sdi."

Importanta afectivi a Cetitii pentru locuitorii sdi a fost evocati prin

proiecte participative derulate si anterior demaririi renovarii Cetatii. In

35 Bid-Book ,Alba Iulia — Cealalti Capitali” (2015), Document de candidaturi pentru
titlul de Capitali Culturali europeani 2021, p.12.
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2009, locuitorii orasului au imbritisat simbolic Cetatea, ,intr-un imens
lant uman, aritindu-si dragostea fata de oras si inima acestuia.”®

Cu atit mai mule, dupé renovarea Cetégii, activarea comunitatii este
evocatd drept rezultat al acestei reusite, satisficind o nevoie profundi a
comunititii. Odati activati, locuitorii pot deveni suport pentru dezvolta-
rea sustenabili a orasului prin proiecte viitoare:,Cetitenii au,luat cu ase-
diu’ Cetatea, devenind tot mai participativi.®” Redarea Cetitii locuitorilor
orasului s-a realizat dupi aproape jumitate de secol de comunism, in care
aceasta fusese preluati de armati, interzicAndu-se accesul public: ,Inima
orasului a fost, practic, un spatiu interzis pentru propriii cetiteni”,

Metafora Cetitii drept ,inima’ orasului, interzisi cetitenilor sub
comunism, este esenta simbolici a documentului de candidaturi. Meta-
fora std in centrul candidaturii orasului pentru titlu: regenerarea urbana
prin culturd, prin redarea Cetitii oamenilor si valorificarea patrimoniului
cultural unic al orasului:

Inainte de restaurarea Cetitii, strizile din centrul istoric erau aproape
pustii: doar strada principali era circulatd, pentru a trece dintr-o parte
in alta a orasului. Inima orasului era tiiatd in doud, dimineata si seara,
de oamenii care mergeau la serviciu §i acasi. Si asta era tot. Nu era Ce-
tate, nu era cu adevirat oras, ci doar o, disectie” fird anestezic. De cind
s-a renovat Cetatea, atmosfera s-a schimbat radical datoritd culturii.
Iar cetitenii au inceput si constientizeze ci patrimoniul nu este doar
un decor somptuos care trebuie omagiat, ci o resursi de dezvoltare, de
prosperitate economici si coeziune sociald”’,

Odati solutionati nevoia de acces a comunititii la acest spatiu simbolic
prin lucririle de renovare, cu atit mai mare satisfactia locuitorilor.,Unici-
tatea’ Cetitii in patrimoniul cultural romanesc este subliniati in repetate
rinduri, fiind consideratd un motiv de,mandrie® a cetitenilor.

Perceptiile cetitenilor au fost documentate printr-o cercetare soci-
ologici realizatd in 2014 de citre Universitatea 1 Decembrie 1918 Alba
Iulia. Denumirea institutiei este in sine un marker identitar.

36 Ibidem, p.36.

37 Ibidem, p.11.

38 Ibidem, p.9.

39 Bid-Book,Alba Iulia — Cealalti Capitali” (2015), p. 21.
40 Ibidem, p. 35.



94  JURNALUL LIBERTATII DE CONSTIINTA VOL. 6, NR. 1, 2018

»Prima mare fazi a proiectului de aducere la viatd a Cetitii istorice s-a
incheiat cu un mare succes. Nu numai ci proiectul are o acceptare publi-
ci durabili si consistenti de invidiat (valorizare, acceptare, participare,
implicare) in procente de peste 90%, ci brandul,Cealalti capitali” este
concretizat si la nivel de reprezentare publici, dar cetitenii orasului au
devenit si devin in ponderi de peste 2 treimi implicati ca agenti de pro-
movare si multiplicare a proiectului. Acesta este deja parte a identititii
locale. Cetitenii se simt co-actionari la proiect. Vor si il transforme in-
tr-un produs economic de care si beneficieze fiecare. Vin cu propuneri
de imbundtatire: mai multe spatii verzi, zone de agrement, promovarea
Cetitii in ansamblul ei, 0 mai mare densitate a evenimentelor si activi-
titilor culturale”*

In plus, deschiderea Cetitii pentru evenimente culturale reprezinti
impulsul pentru reinterpretarea semnificatia orasului in spirit european.
Mesajul pe care Alba Iulia il transmite Europei este povestea vechii di-
versititi culturale a Europei Centrale si de Est, de la valorile fondatoare
— reprezentate de civilizatia romanid — pina la epoca actuali. Alba Iulia
se prezintd a avea o 'identitate plurali’: locald, nationali si europeani,
regisitd in diverse straturi’ identitare ,succesive’ ale orasului. Apartinind
spatiului identitar teritorial Tara Motilor*?, Alba Iulia este capitala sim-
bolici a uniunii nationale si fosti capitald a Daciei Romane. Apartenenta
la reteaua prestigioasi Via Romanica este evocati pentru pozitionarea
europeand a orasului. Metafora Unirii, reprezentati de oras, este cel mai
intens evocat strat identitar, reformulat analogic drept esenti a integririi
europene, unitatea europeani.

Crearea de retele, intre indivizi i intre institutii, implicarea loi
cuitorilor pentru cunoasterea si promovarea patrimoniului cultural al
orasului este un tel important al municipalititii. Solutionarea sa prin
intersectia cu tehnologia noud (augmented reality si virtual heritage) sunt
menite atit si plaseze orasul pe harta patrimoniului european®, dar
si si creeze 0 digitally united local community prin digitally driven social

41  Date ale ,Barometrului Comunititii Locale” (2014), Centrul de Cercetiri Sociologie,
Universitatea, 1 Decembrie 1918, p. 38 invocate si in Bid Book.

42 Bid-Book, Alba Iulia - Cealalti Capitali’(2015), p. 11; pentru un studiu asupra tirilor
ca teritorii identitare a se vedea Filimon L. et al. (2014) ,Local Development Model Based
on Territorial Identity. The Case of Romanian,Tara’/Lands’, Revista Romdnd de Geografie
Politicd, 2: 136-146.

43 Bid-Book,Alba Iulia — Cealalti Capitali” (2015), p. 36.
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mobilization.”** Se subliniazi in repetate rinduri importanta noilor teh-
nologii, adiugindu-se componenta de identitate europeani: ,vom folo-
si toate posibilititile oferite de noile tehnologii, astfel incit 2021 si fie
primul an in care comunitatea din Alba Iulia si experimenteze direct,
la nivel european, cetitenia culturali europeani intr-un oras-sintez3 al
culturii i istoriei europene.”*

Desi Alba Iulia nu a cistigat titlul de CCE pentru anul 2021, o
parte din proiectele elaborate de aceasta in documentele strategice pre-
zentate, au prins, totusi contur. Aceasta aratd ci meritul competitiei in
sine este de a creste reflexivitatea oraselor asupra strategiilor eficiente de
dezvoltare si a importantei culturii §i a participirii cetitenilor in creste-
rea calititii vietii in orage. Unul dintre proiectele gindite de Alba Iulia in
candidatura pentru 2021, Grand Bike Voyage, s-a realizat in anul Cente-
narului. Proiectul, inspirat de mersul pe jos spre Unirea din 1918 de la
Alba Iulia, ,cAind mii de oameni au cilitorit sute de mile pentru a ajunge
in Orasul Unirii, si asiste la nasterea tirii lor unite”, urma s presupuni,
un secol mai tirziu, a cilitori cu bicicleta, din toatd Europa citre acelasi
loc, Alba Iulia, pentru a sirbitori Europa Unita. In schimb, evenimentul
s-a realizat in iunie 2018 la scari national, cilitorii cu bicicleta prove-
nind din toate provinciile istorice rominesti.*’

Un beneficiu important al renovirii Cetitii a constat in posibilitatea
de a utiliza spatiul Cetitii pentru diverse evenimente culturale: ,concer-
te, teatru, arte vizuale, instala;ii media etc. Practic, Cetatea oferi un mare
wcentru cultural multifunctional” in aer liber.*® Evenimente recurente zil-
nice, precum Schimbul de gardi sau de reenactment siptiminal ,Dacii si
romanii’ reprezinti activititi derulate la Alba Iulia in ultimii trei ani. La
Timisoara, spre exemplu, orasul cistigitor al titlului CCE, un eveniment
similar, numit "Schimbul de gardi’ a debutat doar in vara acestui an.

Importanta datd tehnologiei informatiei si modernizarii orasului
prin apelul la konw-how local s-a concretizat in sirbitorirea Centenarului
Unirii prin transformarea orasului Alba Iulia intr-un oras inteligent. Sub

44 Idem, p. 36.
45 Ibidem.
46 Bid-Book,Alba Iulia — Cealalti Capital3” (2015), p. 37.

47 ,Sute de biciclisti pedaleazi pani la Alba Iulia pentru celebrarea Centenarului’, Digi24,
27.06.2018.

48 Bid-Book,Alba Iulia — Cealalti Capitali” (2015), p. 38.
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sloganul,Orasul unde s-a niascut viitorul’, proiectul,, Alba Iulia Smart city
2018" propune o platformi de testare a 100 de aplicatii inteligente dedi-
cate cetitenilor orasului. PAnd in prezent, 30 de companii partenere au
depus 65 de proiecte inteligente, in diverse domenii: de la un site user-fri-
endly al Primiriei, la hot-spot-uri wi-fi in oras, senzori pentru parcare in-
teligentd, un dispecerat al Primiriei pentru raportarea de probleme din
interiorul orasului, aplicatii pentru tururi autoghidate sau virtuale in
oras, platforme de business, rezerviri de cisitorii online etc.* Proiectul a
fost premiat anterior implementirii, in Competitia European Public Sec-
tor Award 2017 la Maastricht alituri de orase precum Viena, Toulouse,
Dortmund, Barcelona sau Londra.

Concluzii

Continutul documentelor de dezvoltare ale municipiului Alba Iulia pre-
zentate in aceastd lucrare arati importanta majord pe care a avut-o re-
novarea cu bani europeni a elementului central de patrimoniu cultural
al orasului — Cetatea Alba Carolina. Existenta unei identititi teritoriale
construitd cultural, bazati pe atasamentul fatd de loc (cetate) si istoria sa,
a contribuit la succesul proiectului si la satisfactia locuitorilor. Pliindu-se
pe nevoia cetitenilor de a fi cu adevirat mindri de Cetatea lor ajunsi in
ruini, pe sentimentul identitar puternic al comunititii, de locuitori ai
orasului Unirii - 'inima’ Rominiei, manifestat prin actiuni afective sim-
bolice, precum cea de ,imbritisare’ a Cetitii, reabilitarea acestui obiectiv
de patrimoniu a fost un succes. Documentele strategice dezvoltate ulte-
rior de municipalitate contin vocabularul aferent unui demers de re-con-
struire a unei identititi teritoriale cu elemente relationale: dezvoltarea
comunitdtii, cooperarea cu actorii creativi $i economici locali. Dincolo
de chestiunea discursivi, misura in care proiectele europene derulate de
municipalitate au favorizat construirea unei identititi europene a locu-
itorilor este o limitd a abordarii propuse in acest studiu, necesitind o
cercetare aplicatd asupra comunititii locale, pe acest subiect.
Deocamdati, identificarea europeani transpare doar cu privi-
re la elitele locale. Un beneficiu important al proiectelor si retelelor
europene in care a fost implicatd municipalitatea a fost contributia la

49 Web-site oficial Alba Iulia Smart City, https://albaiuliasmartcity.ro/solutii/.
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empowerment-ul si europenizarea administratiei locale. Documentele si
politicile elaborate de Primirie in perioada 2014-2015 arati faptul ci
administratia vorbeste limbajul european corect™ in materie de dezvollt
tare urbani, este ancoratd in strategiile europene de dezvoltare urbani
si Incearcd si capitalizeze acest know-how. Proiecte colaborative precum
Alba Iulia Smart city, menite si creasci calitatea vietii in oras si partici-
parea civicd, reprezinti o pozitionare simbolici a orasului in anul Cente-
nar si o reinterpretare a mesajului Unirii, din perspectiva secolului XXI:
,Orasul unde s-a niscut viitorul”
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